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“La idea de la Ciudad Creativa aboga por la necesidad de que los dirigentes de la ciudad abracen una cultura de la creatividad. Las Ciudades
creativas giran en torno a cinco palabras clave: curiosidad, imaginacion, creatividad, innovacion e invencion. Las caracteristicas de esta ciudad
incluyen tomar riesgos medidos, un amplio liderazgo, un sentido de dirigirse hacia algun otro sitio, determinacion pero no rigidez, tener valentia de ir
mas alla del ciclo politico, tener principios estratégicos y ser tacticamente flexibles. Debe equilibrar lo nuevo con lo viejo y crear condiciones para que
las personas se conviertan en agentes del cambio y no meros receptores pasivos o victimas del mismo.”

C. Landry, arquitecto (2009)
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IV FORUM- HASTA 20
PROYECTOS DE ESPANA
SELECCIONADOS POR LA
PRESENTE CONVOCATORIA
PUBLICA

CIUDADES, MUNICIPIOS, REGIONES,
ISLAS, COMARCAS,

OTRAS DEMARCACIONES
TERRITORIALES Y EMPRESAS

IV FORUM- CONFERENCIAS Y
MESAS REDONDAS

“Arte, Juegos y Luz:

construyendo la Ciudad Creativa, como
ciudad innovadora, cultural,

conectada y emocional”

BASES DE PARTICIPACION-FORUM

El IV FORUM DE CIUDADES Y TERRITORIOS DE ESPANA se enmarca en la tematica:
“Economia Creativa: nuevas oportunidades de negocio, emociones y conectividad en
Ciudades y Territorios Creativos”y se desarrollara del 10 al 12 noviembre en el Centro de
Arte Contemporaneo de Malaga (CAC). El Férum es coorganizado por el Ayuntamiento de
Malaga, el Master en Economia Creativa de la Universidad Rey Juan Carlos y la Fundacion
Incorpora Deportistas Solidarios.

Ademas de 20 proyectos seleccionados a través de esta convocatoria que se presentaran
publicamente en el espacio del Férum, éste viene acompafiado de conferencias y mesas
redondas en torno a “Artes, Juegos y Luz: la Ciudad Creativa como Ciudad Emocional”.

Las Ciudades, los Municipios, los Territorios Insulares, las Comarcas juridicamente
constituidas y Regiones de Espana, podran pasar a formar parte de la RED DE CIUDADES Y
TERRITORIOS CREATIVOS DE ESPANA que desde el Master en Economia Creativa de la
Universidad Rey Juan Carlos se lleva impulsando desde el afio 2012. La firma de la Red esta
prevista el 1,2y 3 de julioen Monforte de Lemos (Lugo).

PRESENTACION

Conscientes del escenario de cambio e incertidumbre que vivimos, entendemos que del valor de
las ideas y de su capacidad para generar beneficios depende la nueva Economia Creativa que
relacionala economiacon la cultura, latecnologiay la gestion del territorio urbano y rural y
se presenta, ademas, como nuestra mejor apuesta frente a lacrisis.

La nueva Sociedad de la Imaginacidon que debe impulsar esta nueva Economia Creativa,
precisa de un cambio en su funcionamiento que afecta tanto ala cadena de valor, en el modo de
producir, de trabajar, de distribuir o de consumir, como a la necesaria reestructuracion de los
sectores economicos tradicionales y al surgimiento de otros nuevos. Al mismo tiempo, se precisa
un modelo (politico, social y administrativo) mas participativo, flexible y horizontal, que
impulse el potencial creativo de las poblaciones urbanas y territoriales.

En este reinventarlo todo, tras el declive de la Ciudad Industrial, resurge de nuevo el debate sobre
el concepto de Ciudad y se apunta ala Ciudad Creativa como posible alternativa, presentandose
como escenario para la creacion y la innovacién. La experiencia internacional demuestra que las
Industrias Culturales y Creativas se encuentran entre los sectores emergentes mas dinamicos
del comercio mundial y que la Cultura puede desempeiar una importante funciéon de
regeneracion urbana y transformacion de la ciudad que palie este declive de la Ciudad
Industrial.

Segun el Informe sobre Economia Creativa de la UNCTAD del 2010 (Conferencia de las
Naciones Unidas sobre el Comercio y Desarrollo), las exportaciones mundiales de bienes y
servicios creativos se duplicaron con creces entre 2002 y 2008. El valor total de estas
exportaciones alcanzé los 592.000 millones de ddlares en el 2008 y, en promedio, la tasa de
crecimiento de laindustria durante esos seis afios se cifré en un 14%.

También la Comision Europea acaba de apostar fuertemente por el Sector Creativo como el futuro
de nuestra economia, al aprobarse en el Parlamento Europeo el Programa Europa Creativa
2014-2020, con una dotacion de 1.800 millones de euros a las Industrias Creativas:
Patrimonio y Herencia Cultural, Artes Plasticas y Dramaticas, Edicién, Audiovisual, Nuevos
Medios (software, animacion y videojuegos) y Servicios Creativos (arquitectura, publicidad,
consultorias culturales, |+D), asi como a los sectores relacionales creativos como son el Turismo
Cultural o el Deporte, por su aportacion a la generacion de entornos emocionales positivos
que impulsen la Creatividad y la Innovacion.

Asi pues, las ciudades deben favorecer, atraer y retener la mano de obra con talento creativo
que impulse la innovacion tecnoldgica, la innovacion econémica (emprendimiento) y la
innovacion cultural. Deben adaptar los servicios municipales e insulares para estimular la
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4 MODALIDADES DE PARTICIPACION

MODALIDAD A
Ciudades o Municipios
de mas de 50.000 hab.

MODALIDAD B
Ciudades o Municipios

de menos de 50.000 hab.
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OBJETIVOS- FORUM:

El FORUM DE CIUDADES Y
TERRITORIOS CREATIVOS DE
ESPANA pretende ser un espacio de
participacion, encuentro y reflexion, en el
que compartir experiencias, proyectos
innovadores e integrales, en el que se
generen sinergias o se establezcan lazos
de colaboracién y cooperaciéon, que
favorezca la creacién de la RED DE
CIUDADES Y TERRITORIOS
CREATIVOS DE ESPANA que potencie
conjuntamente nuestra creatividad
colectiva a partir de la suma de las
creatividades individuales urbanas o

territoriales y favorezca el resurgimiento
de nuestras ciudades como polos de
creacion e innovacion, en las que fluyan
las ideas y se desarrolle un nuevo modo
de vivir, un nuevo pensamiento mas
humanista, con nuevos valores capaces
de construir un nuevo sistema econdémico,
social y cultural que dé paso a un nuevo
Renacimiento de las Ciudades.

actividad de la Economia Creativa Local, favoreciendo acuerdos de cooperacién entre los
ambitos publico-privado, asi como con la sociedad civil.

Potenciar los lugares de encuentro en la ciudad, impulsar la clase creativa y el emprendimiento,
desarrollar las identidades culturales urbanas y territoriales, impulsar proyectos integrales que
potencien conjuntamente la cultura, el medioambiente, las energias renovables o el urbanismo,
vivir mas en sintonia con la naturaleza, impulsar los recursos enddgenos locales, establecer redes
de colaboracién entre ciudades, potenciar la economia social a través del cooperativismo y el
asociacionismo, impulsar el uso de las TIC y reestructurar y organizar el territorio en la busqueda
de una economia mas eficiente, pueden ser la base de un Proyecto de Ciudad Creativa, en la
que la creatividad sea el petréleo de su economia que lejos de agotarse a medida que se consume,
se desarrollay se contagia.

Podemos afirmar que la creatividad sigue siendo un recurso a explotar que precisa el desarrollo
de politicas locales integrales que laimpulsen, desarrollen y gestionen.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

- Impulsar la internacionalizacion de la cultura espafiola y favorecer la cohesion social entre
Comunidades Auténomas, Ciudades y Territorios juridicamente constituidos.

- Incrementar la capacidad para generar empleo potenciando la formacion, la profesionalizacion y
el networking empresarial.

- Estimular la participacion privada en la financiacion de los proyectos culturales de desarrollo
territorial.

- Fomentar el dialogo publico-privado y a su vez, entre los distintos sectores de la economia.

- Debatir, entre otros conceptos y modelos, sobre la complementariedad de la Ciudad Creativa y la
Ciudad Inteligente y a su vez, de la Economia Creativa y la Economia Verde como estrategias de
desarrollo sostenible.

- Potenciar el turismo cultural y creativo de Espania, transmitiendo una imagen dinéamica, moderna,
innovadora y emocionalmente positiva.

- Generar sinergias entre la diversidad cultural de Esparia, su potencial creativo y de innovacion y
su liderazgo deportivo internacional.

DESTINATARIOS DE LA PRESENTE CONVOCATORIAY

MODALIDADES DE PARTICIPACION:
La presente convocatoria va dirigida a CIUDADES, MUNICIPIOS, REGIONES, ISLAS,

COMARCAS, OTRAS DEMARCACIONES TERRITORIALES Y EMPRESAS.
Se establecen 4 Modalidades de Participacion:

* MODALIDAD-A: Ciudades o Municipios de mas de 50.000 hab.

* MODALIDAD-B: Ciudades o Municipios de menos de 50.000 hab.

*MODALIDAD-C:Territorios (Regiones, Islas, Provincias, Comarcas, Mancomunidades o
similares)

*MODALIDAD-D: Empresas privadas que dialogan con el territorio e impulsen algun proyecto
creativo concreto en un territorio de ambito local o regional. En esta misma modalidad podran
intervenir las organizaciones sin animo de lucro en igual circunstancia.

*Se seleccionaran 8 Proyectos de la Modalidad-A, 4 Proyectos de la Modalidad-B,
4 Proyectos de la Modalidad-C y 4 Proyectos de la Modalidad-D.




3 CATEGORIAS DE PARTICIPACION

12 CATEGORIA

Creatividad e
Innovacion
Econdmica

o Tecnoldgica



CATEGORIAS

Los proyectos de Ciudad, Territorio o Empresa deberan abarcar al menos 2 areas diferentes

(Cultura, Urbanismo, Medioambiente, Transporte, Energias Renovables, Tecnologia, Social,
Deporte, Educacion,...) y sera requisito imprescindible que una de ellas sea Cultura. Pueden ser

proyectos innovadores que ya se estén ejecutando o proyectos creativos todavia sin realizar.

a a Se establecen 3 Categorias de Proyectos:
C a t] V CATEGORIA.-

- Proyectos innovadores en emprendimiento cultural, deportivo o creativo (clusters,
coworking,...)

- Proyectos innovadores en producto o proceso en el sector creativo.

- Proyectos de reinvencién de los sectores primario o secundario de la economia a partir del

valor aiadido de la Cultura en la diferenciacion de los recursos enddgenos de un territorio.
- Proyectos innovadores tecnolégicos en aras de la dinamizacién del turismo cultural,
deportivo y de los recursos en patrimoniales o artisticos de una ciudad o territorio.

CATEGORIA.- e

PRESENTACION DE PROYECTOS Proyectos que desarrollen la Creatividad e Innovacion Artistica o Cultural:
- Proyectos innovadores en disefio (de moda, industrial, interiores o de joyas) que dialogan
Los proyectos y la ficha de con la cultura del territorio local.
participacion (ANEXO-I), se - Proyectos innovadores de nuevos lenguajes artistico-culturales, nuevos contenidos o
enviaran al correo electronico nuevos publicos y que supongan una participacion ciudadana.
info@mastereconomiacreativa.es - Proyectos que contribuyan a crear unaimagen de marca-ciudad.
Master-URJC: con respuesta - Proyectos innovadores en nuevas formulas de financiacién de proyectos y de mecenazgo
automatica de confirmacién y copia cultural.
al email: - Proyectos creativos o innovadores en organizacién de eventos culturales o que dialogan
admon@fundacionincorpora.org con la cultura de esa ciudad o territorio (congresos, conciertos, eventos deportivos o de

turismo cultural,...)

CATEGORIA.- E

Proyectos que desarrollen la Creatividad e Innovacién Territorial y Social:
- Proyectos creativos o innovadores que impulsen la cohesién o la inclusion social de una

ciudad o territorio y la gestién de su diversidad (por medio del transporte, la recuperaciéon de
espacios publicos, mejora de la accesibilidad, revitalizaciéon de barrios,...)

- Proyectos que entiendan la cultura como factor de desarrollo y de regeneracion urbana o
territorial y de transformacién de la ciudad potenciando el turismo cultural o deportivo
(grandes eventos, gastronomia, fiestas y celebraciones, patrimonio cultural,...) y los
proyectos integrales de urbanismo ligados a la cultura, medioambiente, deporte,
economia, energia, comercio,...

- Proyectos innovadores en arquitectura, urbanismo u ordenacién del territorio que sean
sostenibles econdmica, cultural y socialmente. Asi como proyectos innovadores en
edificacion inteligente que estén en armonia con su entorno, respetando la cultura local e
integrandola enlos proyectos.

- Proyectos de mejora de infraestructuras que favorezcan eventos solidarios culturales o
deportivos, asi como la eficiencia distributiva de los recursos y reduccion de
desigualdades.

Los proyectos pueden haber sido ya presentados en otro foro o congreso, o pueden presentarse
por primera vez publicamente, debiendo indicarse esta circunstancia. Los candidatos deberan
COMPLETAR LA FICHA ADJUNTA DE PARTICIPACION DE LA PRESENTE CONVOCATORIA
(ANEXO|).



COPA ESPANA CREATIVA
MALAGA 2016
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Se entregara la Copa Espafia Creativa al proyecto de Ciudad o Territorio mas
creativo e innovador, entre los 20 proyectos seleccionados.

La ciudad o territorio ganador albergara el V Forum de Ciudades y Territorios
Creativos 2017.



PLAZO DE RESOLUCION:

Antes del 10 de octubre de 2016 se comunicara a las Ciudades, Territorios o Empresas que hayan
participado en la presente convocatoria publica, la resolucién del Jurado.

Acto seguido se publicaran en las webs Ayuntamiento de Malaga, Espafia Creativa, Master-URJC
a — y de Fundacion Incorpora Deportistas Solidarios, los 20 proyectos seleccionados de Espania.

SP n SELECCION DE LOS PROYECTOS Y CONSTITUCION DEL JURADO:

r t '
e a .I V Se seleccionaran un total de 20 Proyectos de Ciudades, Territorios o Empresas de Espainia, a

partir de un Jurado compuesto por miembros de reconocido prestigio.

La votacion del jurado es secreta. Se nombrara a un Presidente y a un Secretario. La composicion
del mismo se hara publica una vez que expire el plazo de presentacion de los proyectos.

A los representantes de los 20 Proyectos Seleccionados, se les hara entrega de un Diploma

PLAZO DE PRESENTACION acreditativo de haber sido seleccionados en este IV Férum, firmado por la organizacion del
DE PROYECTOS: evento.
Del 5 de mayo al
30 de septiembre de 2016, inclusive. COMUNICADOS DE PRENSA

ElF6rumy la convocatoria publica se presentaran oficialmente en rueda de prensa en Malaga. Los
20 proyectos seleccionados al premio COPA CREATIVA MALAGA 2016, se haran publicos antes
del 10 de octubre.

El ganador de la Copa Espafia Creativa 2016, se dara conocer en el mismo encuentro del Férum,
el dia 12 de noviembre.

RED DE CIUDADES Y TERRITORIOS CREATIVOS DE ESPANA:

Podran pasar a formar parte de la RED DE CIUDADES Y TERRITORIOS CREATIVOS DE
ESPANA, todas las Ciudades, las Islas, los Municipios o las Comarcas juridicamente
constituidas, que participen en la presente convocatoria y que asi lo deseen (sean o no
seleccionados), siempre que los proyectos presentados se ajusten a las bases de la misma.

GASTOS DE ALOJAMIENTO, MANUTENCION Y DESPLAZAMIENTO:

* La Fundacién Incorpora Deportistas Solidarios colaborara en la gestion de desplazamientos,
alojamientos y manutencién de los ponentes que intervengan en representacion de los
Ayuntamientos, Territorios o Empresas que hayan sido seleccionados en la presente convocatoria
(20 ponentes).

* Las intervenciones de los 20 ponentes son gratuitas y se cubren sus gastos de desplazamiento
(desde lugar de origen a Malaga en clase turista, no se cubren desplazamientos internos),
alojamiento y manutencién (desayuno y comida en los hoteles y residencias concertadas por la
organizacion del Forum, sélo el dia de su intervencidon y noche correspondiente, antes o después
de suintervencion, cenas libres).

* El ponente tendra acceso gratuito al Férum completo que se desarrolla del 10 al 12 de noviembre
(conferencias y mesas redondas) y ademas, dispondra de al menos dos invitaciones que cubrira
sélo la entrada al Forum.



WEB- IV FORUM Y PAGINAS DE
DIFUSION DE LAS ENTIDADES
ORGANIZADORAS:

FORUM

www.espanacreativa.es
AYUNTAMIENTO DE MALAGA
www.malaga.eu

MASTER EN ECONOMIA
CREATIVA-URJC:
www.mastereconomiacreativa.es
FUNDACION INCORPORA
DEPORTISTAS SOLIDARIOS
www.fundacionincorpora.org

INFORMACION
Email-Fundacién:
admon@fundacionincorpora.org

Email- Direccién Forum:
belenelisa@mastereconomiacreativa.es

Email-Forum:
info@mastereconomiacreativa.es

Teléfono (movil): +34 692 277 891

TIEMPO DE EXPOSICION DE LOS PROYECTOS SELECCIONADOS EN EL
FORUM Y DIFUSION DE LOS MISMOS:

* Presentacion- Proyecto: - El tiempo de exposicion de cada proyecto seleccionado sera de 20
minutos (es requisito imprescindible para poder ser seleccionado, tener disponibilidad para
exponer dicho proyecto publicamente, en cualquiera de los dias que dura el evento, del 10 al 12 de
noviembre, que sera marcado por la organizacion).

* La difusién y comunicacion en los correspondientes medios, web y redes sociales correran a
cargo del Ayuntamiento de Malaga, del Master en Economia Creativa-URJC y de la Fundacién
Incorpora Deportistas Solidarios. La Fundacion Incorpora Deportistas Solidarios, que sera quien
gestione el evento, se encargara de la difusion del Férum en los tripticos impresos del mismo,
haciendo constar los logotipos de los 20 proyectos seleccionados de Espafia en la seccidén de
colaboraciones.

* Los Proyectos seleccionados tendran una visibilidad permanente en la Web- Master Economia
Creativa- Universidad Rey Juan Carlos, en la pagina dedicada a la Red de Ciudades y Territorios
Creativos de Espana: http://www.mastereconomiacreativa.es/red-ciudades-y-territorios-

creativos-espantildea.htmly en la pagina www.espanacreativa.es.

OTRA INFORMACION DE INTERES, COMPLEMENTARIA A LA PRESENTE
CONVOCATORIA:

PUBLICO OBJETIVO (ASISTENTES)

El Publico Objetivo del encuentro se estructuraen CUATRO SEGMENTOS claramente definido:

1.- Profesionales de todos los sectores de la Economia que entiendan la Cultura como un valor
afnadido a sus productos y proyectos emprendedores.

En especial, a los profesionales del Sector Cultural y Creativo (Patrimonio y Herencia Cultural,
Artes Plasticas y Dramaticas, Edicion, Audiovisual (cine, television, video,..), Nuevos Medios
(software, animacion y videojuegos) y Servicios Creativos (arquitectura, ingenieria, publicidad,
consultorias culturales, 1+D), a los profesionales del Sector Deportivo, del Sector Turistico y de
Ocio, del Sector Tecnologico y Energético y del Sector Educativo.

2.- Funcionarios y Técnicos de la Administracion Local o Autondémica: Ayuntamientos,
Consorcios, Agrupaciones, Diputaciones, Cabildos Insulares, Consejos Insulares o Autonomias.
Fundamentalmente, de las areas de Urbanismo, Turismo, Economia, Industria e innovacion,
Cultura, Deporte, Comunicacion, Asuntos Sociales, Tecnologia y Medioambiente.

3.- Estudiantes de Grado o Postgrado (Doctorado o Master), fundamentalmente de Ciencias
Sociales o Juridicas (Econdmicas, Empresa, Politicas o Derecho, ademas de Educacion Fisica),
de Humanidades (Arquitectura, Artes, Bellas Artes, Historia, Comunicaciéon o Audiovisual) y
Técnicas (Ingenieria de Caminos, Industrial, Informatica o de Telecomunicaciones,
fundamentalmente).

4.- Personas interesadas en la Economia Creativa desde su perspectiva econdmica, cultural o
social, y enlanecesidad de creary de innovar en tiempos de crisis.

ECONOMIACREATIVA=ECONOMIA+ CULTURA + TECNOLOGIA + TERRITORIO
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@ Area de Turismo, Ayuntamiento de Mélaga

ESTUDIANTES

Los estudiantes podran obtener el reconocimiento de 1 ECTS en sus titulaciones universitarias,
por la asistencia al desarrollo completo del encuentro, conferencias, mesas redondas y
exposicion de proyectos, ademas de las visitas culturales organizadas, por un total 20 HORAS.

RECONOCIMIENTO DIRECTO:

Los estudiantes de la Universidad Rey Juan Carlos tendran un reconocimiento directo en sus
estudiosde 1 ECTS.

*Paralos estudiantes de otras universidades, es preciso consultar en sus respectivos centros.

INSCRIPCION Y HORARIO
ENTRADA LIBRE Y GRATUITA

*INSCRIPCIONES: Cubrir el formulario de la pagina web: www.espanacreativa.es

Plazo Inscripciones Abierto desde el 5 de mayo de 2016 hasta completar aforo del CAC (200
localidades).

*Se reservara el 50% del aforo para Profesionales. 25% para Estudiantes y 25% para Publico
interesado.

HORARIO:
Dias 10y 11: CAC (mafanay tarde), dia 12: CAC, entrega de la Copa Espafa Creativa (mafiana)

ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS: En el Soho Malaga, por las tardes-noche, los dias 10, 11y
12; y por lamafiana, el dia 13 de noviembre.

WEB-FORUM: www.espanacreativa.es




ANEXO I:

eSpdf
C rea ti Va CIUDAD, TERRITORIO O EMPRESA:

CATEGORIA (13, 22 6 32);

NOMBRE, APELLIDOS Y CURRICULUM PONENTE (representante de la Administracion local
o Autondmica, del Territorio o Empresa):

TiTULO- PROYECTO:

HOJA DE PARTICIPACION EN LA BREVE DESCRIPCION DEL PROYECTO (méaximo 5 folios en Word a 11 PT, sin fotografias,
PRESENTE CONVOCATORIA pudiendo incluir links a paginas web propias y las fotografias podran incluirse en anexo aparte,

PUBLICA no computan en el nimero de folios).
PLAZO ABIERTO DEL 5 DE MAYO
AL 30 de SEPTIEMBRE DE 2016 PRESENTACION (Indicar si es la 12 vez que presenta este proyecto publicamente, o si ya fue
presentado en otros foros): Si o NO / e indicar en qué foro, para el caso de que ya haya sido
expuesto.

INTERES DE FORMAR PARTE DE LA RED DE CIUDADES Y TERRITORIOS CREATIVOS
DE ESPANA. Indicar Si o NO:
Firma del interesado

IMPORTANTE ATENER EN CUENTA:

Cada Ciudad, Territorio o Empresa solo podra presentar un proyecto por categoria.

Los proyectos deben estar firmados indicando la autorizacion expresa a publicar los
mismos, asi como sus logotipos para el caso de ser seleccionados.
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